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	МАГІЛЁЎСКІ АБЛАСНЫ
ВЫКАНАЎЧЫ КАМІТЭТ
	
	МОГИЛЕВСКИЙ ОБЛАСТНОЙ ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ КОМИТЕТ

	КІРАЎСКІ РАЁННЫ

ВЫКАНАЎЧЫ КАМІТЭТ
	
	КИРОВСКИЙ РАЙОННЫЙ ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ КОМИТЕТ

	РАШЭННЕ
	
	РЕШЕНИЕ

	
	
	

	27 марта 2023 г. № 6-36
	
	

	г. Кіраўск
	
	г.Кировск

	
	
	


О размещении средств наружной рекламы на территории Кировского района
На основании части девятой приложения 3 к постановлению Совета Министров Республики Беларусь от 7 июля 2021 г. № 395 «О мерах по реализации Закона Республики Беларусь «Об изменении законов по вопросам рекламы» Кировский районный исполнительный комитет РЕШИЛ:

1. Присвоить следующие оценочные категории участкам территорий города Кировска и Кировского района для использования их в целях определения платы за размещение средства наружной рекламы:

1.1. первая категория – улицы города Кировска: Володарского, Гагарина, часть улицы Пушкинской от улицы Гагарина до улицы Мельникова, часть улицы Кирова от улицы Гагарина до улицы Мельникова, часть улицы Советской от улицы Гагарина до улицы Мельникова, часть улицы Карла Маркса от улицы Пушкинской до улицы Володарского, часть улицы Комсомольской от улицы Пушкинской до улицы Володарского, часть улицы Ленинской от улицы Пушкинской до улицы Володарского;

1.2. вторая категория – все остальные элементы улично-дорожной сети, автомобильные дороги города Кировска и Кировского района.

2. Определить, что:

2.1. расчет платы за размещение средства наружной рекламы производится по следующей формуле:

 

П = БС x S x Т x К,

 

где БС – базовая ставка;

S – площадь рекламного поля;

Т – срок размещения средства наружной рекламы;

К – понижающий коэффициент (понижающие коэффициенты), подлежащий (подлежащие) применению;

2.2. размер базовой ставки составляет:

1 базовую величину за один квадратный метр рекламного поля в месяц – при размещении средства наружной рекламы, площадь рекламных полей которого измеряется в квадратных метрах;

50 базовых величин за одно средство наружной рекламы в месяц – при размещении следующих средств наружной рекламы:

объемно-пространственных рекламных конструкций;

растяжек;

воздушных шаров, дирижаблей;

образцов товаров (результатов работ) и (или) призов в рекламных целях вне зданий (сооружений) и вне витрин;

строительных кранов и иных видов техники с рекламой;

2.3. для случаев, указанных в абзацах четвертом–восьмом подпункта 2.2 настоящего пункта, площадь рекламного поля (S) равна единице;

2.4. при расчете платы за размещение средства наружной рекламы применяются понижающие коэффициенты согласно приложению;

2.5. при наличии оснований для применения нескольких понижающих коэффициентов применяются все соответствующие понижающие коэффициенты путем их перемножения;

2.6. в случае, если место размещения средства наружной рекламы не находится в собственности Кировского района, плата за предоставление права на использование городской среды (среды населенного пункта и иных территорий) в рекламных целях рассчитывается по формуле, указанной в подпункте 2.1 настоящего пункта, с применением к результату понижающего коэффициента 0,5.

3. Признать утратившим силу решение Кировского районного исполнительного комитета от 21 декабря 2015 г. № 29-5 «Об утверждении Инструкции о порядке и условиях взимания платы за размещение (распространение) наружной рекламы на территории Кировского района».
4. Настоящее решение вступает в силу после его официального опубликования.
Председатель
Г.П.Слабодникова
Управляющий делами
Е.В.Ленкевич
Приложение

к решению 

Кировского районного исполнительного комитета

27.03.2023 № 6-36
ПЕРЕЧЕНЬ
понижающих коэффициентов, применяемых при расчете платы за размещение (распространение) наружной рекламы
	№ п/п
	Вид
	Размер
	Основания применения

	1
	К1
	 
	Понижающий коэффициент, применяемый при размещении (распространении) средства наружной рекламы на территории:

	 
	 
	0,5
	города Кировска

	 
	 
	0,3
	сельских населенных пунктов Кировского района

	2
	К2
	 
	Понижающий коэффициент, учитывающий особенности места размещения средств наружной рекламы:

	 
	 
	0,8
	при размещении средств наружной рекламы на рынках, а также на территориях первой категории

	 
	 
	0,5
	при размещении средств наружной рекламы вдоль автомобильных дорог, а также на территориях второй категории

	3
	К3
	0,75
	Понижающий коэффициент, учитывающий техническую сложность средств наружной рекламы (для средств наружной рекламы с автоматической сменой композиции; электронных табло, бегущей строки, светодиодных, проекционных и других экранов; вращающихся щитов; надкрышных рекламных конструкций; лайтпостеров, газосветовых световых конструкций на плоскости фасада здания)

	4
	К4
	 
	Понижающий коэффициент, учитывающий особенности размещения (распространения) рекламы и ее средств:

	 
	 
	0,5
	при размещении (распространении) наружной рекламы на остановочных пунктах общественного транспорта, ограждениях

	 
	 
	0,03
	при размещении (распространении) наружной рекламы на строительных сетках и иных строительных объектах площадью от 300 квадратных метров и более, воздушных шарах, дирижаблях

	5
	К5
	0,5
	Понижающий коэффициент, применяемый при размещении на средстве наружной рекламы товаров (работ, услуг), производимых (выполняемых) на территории Республики Беларусь отечественными производителями


